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چکیده 


مسئله غذا و امنیت غذایی یکی از اساسی‌ترین چالش‌های جمعیت رو به افزایش دنیاست. نگرانی از آثار مصرف آنتی بیوتیک در پرورش طیور رو به 
اقرایقن انس و انسلاده کیقر از انش بیوتیکت‌ها و پرورشن مرخ یه مس گواند تفن میمی در اقا سامت خامعه ایفا کیت دنه با آفایش فرهیگ 
استفاده از غذای سالم در جامعه و از طرف دیگر صرفه اقتصادی بلند مدت و کاهش هزینه‌های درمان برای دولت» توسعه بازاریابی آن آمری ضروری به 
نظر می‌رسد. در اين راستا هدف مقاله حاضر به دنبال آگاهی از تاثیر حمایت‌های دولت در توسعه بازاریابی مرغ سبز و میزان مشارکت دولت در 
برنامه‌های اجتماعی مرتبط با بازاریابی مرغ سبز می‌باشد. مطالعه حاضر از لحاظ هدف کاربردی و به شیوه کمی انجام شد. روش تحلیل مورد استفاده در 
این مطالعه. همبستگی می‌باشد. جامعه آماری این تحقبق ۲۵۰ نفر از کسانی هستند که در زمینه بازاریابی مرغ سبز به طریقی اطلاعات و دخالت دارند 
که برمبنای فرمول کوکران» حجم نمونه ۱۵۰ نفر برآورد شد. داده‌های تحقیق از طریق پرسشنامه جمع‌آوری گردید؛ در این راستا روایی محتوایی آن 
توسط اساتید و متخصصان تأیید و پایایی آن با استفاده از پیش آزمون و محاسبه ضریب آلفای کرونباخ و تتای ترتیبی» مقدار 2۹۴ برآورد گردید. نتایج 
حاکی از آن است که حملیت‌های مالی دولت (۷۵, »4 تسهیل صادرات و کتترل واردات (۶۸,») و اطلاعرسانی از طریق دوت (۰,۴۵) بر توسعه بزاریایی 
مرغ سبز تأثیر مثبت و معناداری داشته‌اند و حمایت‌های مالی دولت بیشترین تاثیر را در توسعه بازاریابی مرغ سبز داشته است. از این رو اقداماتی مانند 
تخصیص اعتبارات هدفمند. جذب سرمایه‌گذاران خارجی. حمایت از برندسازی این محصولء فرهنگ‌سازی از طریق تبلیغات و برگزاری برنامه‌های 


آموزشی در جهت بالا بردن توانایی کنشگران در تولید ارگانیک پیشنهاد شده است. 


واژه‌های کلیدی: بازاریابی سبز حمایت دولت» محصول سبز 


مقدمه 

بررسی‌های علمی نشان می‌دهد در دهه‌های اخیر با گسترش 
تکنولوژی و افزایش مصرف افزودنی‌ها. آفت کش‌هاء آنتی‌بیوتیک‌ها و 
هورمون‌ها در تولید مواد غذایی در کشورهای درحال پیشرفت. اثرات 
سوء و انکارناپذیری بر سلامت انسان‌ها به وجود آمده است (۴). 
آمروزه در کشورهای پیشرفته» مهم‌ترین شاخص برای انتخاب 
محصول کشاورزی» کیفیت و سلامت آن محصول است. از سوی 
دیگر تولیدکنندگان به اين باور رسیده‌اند که برای رقابت در بازار 
جهانی و بازاریابی بهتر و حضور در این بازار راهی جز تولید محصول 
سالم نیست (۱). یکی از حیطه‌های بازرگانی که در مسائل محیطی 
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(#- نویسنده مسئول: 


بحث زیادی را در مطبوعات به خود اختصاص داده بازاریابی سبز است 
(۱۰). 

از جمله محصولات سبز که مورد توجه مسئولین قرار گرفته است 
تولید مرغ سبز می‌باشد. امروزه بهبود کیفیت فرآورده‌های خام دامی و 
تولید غذای سالم در راستای تامین امنیت غذایی به عنوان یکی از 
اهداف راهبردی سازمان‌ها و تولیدکنندگان محصولات غذایی سازگار 
آنتی بیوتیک با تاکید بر جانشینی آن با مواد با منشا گیاهی در تغذیه و 
برنامه پیشگیری از بیماری‌ها در محصولات حیوانی از جمله طیور 
صنعتی مطرح و عملی گردیده است. تولید مرغ ارگانیک در ایران به 
دلیل پیجیده بودن فرآیند تولید نیاز به یک بستر مناسب دارد که 
ممکن است این بسترسازی چند سال به طول بینجامد ولی نخستین 
گام برای تولید مرغ ارگانیک» تولید مرغ بدونآنتی بیوتیک است که با 
عنوان مرغ سبز نام‌گذاری و به فروش می‌رسد (۲۲). 

بر خلاف نظر بسیاری از افراد مرغ سبز با مرغ ارگانیک که در 


۶ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۵ شماره ۳. پاییز ۱۴۰۰ 


چرخه تولید از مزرعه کشت ذرت تا کشتارگاه بدون دخالت مواد 
شیمیایی است» بسیار متفاوت است (۳۴). در طول دوران پرورش مرغ 
سبز تنها فقط ماده آنتی‌بیوتیکی به مرغ تزریق نمی‌شود. زیرا بقایای 
آنتی‌بیوتیک در گوشت طیور پرورش داده شده باقی می‌ماند و با 
جبران‌ناپذیری مانند بروز مقاومت میکروبی در عوامل بیماری‌زا بین 
دفاعی بدن و بیماری‌های سیستم عصبی 9... ر در آینده به جای 
می‌گذارد (۷). بنابراین سازمان دامپزشکی مرغ‌های مرغداری‌هایی را 
که مرغ بدون آنتی‌بیوتیک پرورش می‌دهند را در نوبت‌های مختلف 
آزمایش می‌کند و بعد از تایید این مطلب به مرغ تولید شده نشان مرغ 
سبز داده می‌شود» ولی این مرغ تولید شده هرگز نمی‌تواند نشان مرغ 
می‌گيرند باید دامپزشکی را از اين اقدام مطلع نمایند تا قبل از جوجه 
ریزی سالن. توسط این سازمان بازرسی و مرغداران از لحاظ اطلاعات 
فنی توجیه شوند. 

از آنجا که صنعت پرورش طیور نقش مهمی در سبد مصرفی 
خانوارهای ایرانی دارد و با توجه به اهمیت محصول سبز در کشور 
بررسی بازاریابی این محصول و عوامل موّثر بر آن امری مهم است. با 
توجه به تحقیقات در این زمینه تولیدکنندگان و کنشگران به جهت 
مزیت رقابتی و تولید محصول سالم گرایش مثبتی به توسعه بازایابی 
مرغ سبز و تولید آن داشته‌اند؛ اما علارغم ظرفیت‌های بالای ایران در 
تولید این گونه محصولات. بازاریابی مرغ سبز در سال‌های اخیر تنها در 
جهت تولید! می‌باشد ولی در زمینه بسته‌بندی» توزیع » قیمت‌گذاری " و 
کلیتات که رک آماشی تسه بارا بان قجیفت ی نود اعراباش 
جدی صورت نگرفته است؛ این ضعف اساسی ناشی از فقدان اطلاع 
رسانی و آموزش می‌باشد. همچنین به جهت بالا بودن هزینه‌های 
تولید ارگانیک و کمبود نیروی متخصص و سیاست‌های دولتی» راهکار 
مناسب جهت افزایش چشمگیر تولید و کیفیت در جهت فرآیند مناسب 
توقف تولید یا کاهش تولید این نوع محصول شده است و یا 
تولیدکنندگان و کنشگران این زمینه بعد از چند دوره جوجه ریزی مرغ 
سبز به دلیل جبران ضررهای ناشی از مشکلات پیش آمده در طول 
دوره پرورش» مجبور به فروش این محصول با نام مرغ معمولی در 
بازار شده‌اند (۲۳, 

در ایران به دلیل پراکنده بودن تعداد کنشگران فعال در زمینه 
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تولید و بازاربابی محصول سبز و همچنین فقدان حمایت‌های دولتی 
آمار رسمی و دقیقی از کسانی که واقعا به بازاریابی سبز مشغول 
می‌باشند در دسترس نیست (۲۳). اما به طور کلی در حال حاضر ۱۵۰ 
واحد در سراسر کشور در زمینه پرورش مرغ بدون آنتی‌بیوتیک مشغول 
هستند و ۱۳ استان زیر ساخت‌های لازم برای تولید مرغ سبز را دارا 
می‌باشند؛ که اين مقدار در مقایسه با ۱۶ هزار واحد تولید مرغ معمولی 
در سطح کشور مقدار ناچیزی می‌باشد (۳۲) بر اساس آمار جهاد 
کشاورزی در حال حاضر تقریبا ۲/۷ میلیون تن گوشت مرغ در کشور 
تولید می‌شود که حدود ۵ درصد آن مرغ سبز است؛ این مقدار برای 
سلامت جامعه بسیار ناچیز می‌باشد و نیازمند راهکار مناسب جت 
افزایش چشمگیر تولید و بازاریابی این محصول است (۲۳). 

با وجود تمام اثرات زیانبار آنتی‌پیوتیک‌ها بر بدن در دراز مدت» 
اين محصول بازارپسندی مناسبی در بازار ندارد. درحقیقت بازاریابی 
مرغ سبز و سازماندهی توزیع آن بسیار ضعیف است در نتیجه باعث 
می‌شود تولیدکنندگان توانمند و یا در حال گذار به سمت تولید این 
محصول نیزء قادر به ریسک‌پذیری در این زمینه نباشند (۲) از جمله 
مشکلات در زمینه بازاریابی مرغ سبزء تفاوت قیمت ۵۰ درصدی مرغ 
سبز با مرغ معمولی است. این گرانی قیمت باعث می‌شود تا تقاضا 
کمتر شود. بی‌تردید یکی از عوامل کاهش قیمت. افزایش تولید و 
تقاصاتت:[ ۳ زیرا با افزایفن تقاضای مرف کننده فسات تولید 
مرغ سبز در سال افزایش می‌یابد» در نتیجه هزینه سر بار ثابت 
مرغداری به ازای هر کیلوگرم مرغ سبز (اجاره. کارگر بیمه و...) 
کاهش یافته و به دنبال این کاهش هزینه ثابت اختلاف قیمت بین 
مرغ سبز و مرغ معمولی نیز کاهش می‌یابد؛ در نتیجه با اطلاع‌رسانی و 
فرهنگ‌سازی بیشتر می‌توان تقاضای عمومی را افزایش داد (۲). 

از طرفی هیچ حمایت مشخص و مدونی در ارائه تسپهیلات» 
نهاده‌ها و سایر موارد وجود ندارد و دولت میان کنشگران مرغ سبز و 
مرغداران معمولی هیچ تفاوتی قاثل نمی‌شوند. در صورتی که باید 
برای تولید مرغ سبزء یارانه‌ها و تسهیلات خاصی داده شود (۲). چرا 
رشان مزع مه فرزاسین سامت خامیته فالیه 
می‌نمایند. استفاده از آتتی‌بیوتیک و داروهای شیمیایی در صنعت 
مرغداری نامناسب است و پسماند این داروها در بدن مرغ می‌تواند 
اثرات نامطلوبی بر سلامت انسان‌ها به عنوان مصرف‌کننده داشته باشد 
و از آنجا که هزینه‌های عمومی درمان بر عهده دولت‌هاست بنابراین 
فرهنگ مصرف مرغ سبز در رژیم غذایی باید جایگزین مرغ‌های 
عادی شود تا هم باعث سلامت عمومی جامعه شود و هم از 
هزینه‌های سنگین دولت در آینده بکاهد. 

از طرف دیگر مهمترین مانع استفاده از ظرفیت‌های ایجاد شده در 
صنعت مرغ سبز و ارزآوری مناسب, وضع قوانین صادراتی و 
تصمیماتی است که مانع استمرار صادرات می‌شود. استمرار صادرات و 
عمل به تعهد. موضوعات پراهمیتی هستند که بر اساس قوانین 


طالبی و همکاران, تا ثیر حمایت‌های دولتی در توسعه بازاریابی مرغ سبز ۲۴۷ 


تجاری باید به آن‌ها عمل شود. هم اکنون کشور ترکیه بازار صادراتی 
که روزی متعلق به ایران بود را با محصولات کم کیفیت تصاحب 
کرده است چراکه با تمام مشکلات. تعهدات خود را انجام می‌دهد و 
استمرار صادارت را حفظ می‌کند (۱۳). در کشورهایی مانند برزیل و 
ترکیه نه تنها مشوق‌های صادراتی و شرایط بهتری برای 
صادر کنندگان در نظر می‌گيرند» بلکه تولیدکنندگان ملزم به پرداخت 
بهره بانکی سنگینی نیستند؛ همین موارد باعث می‌شود تا قیمت تمام 
شده تولیدات داخلی بالا رفته و توان رقابت با دیگر کشورها را نداشته 
باشیم (۱۵). بنابراین فقدان استانداردهای صادراتی مناسب با بازار 
جهانی» قوانین صادراتی پایدار و برندسازی در این زمینه» مانع استمرار 
صادرات و در نتیجه باعث پیامدهای منفی در تولید و بزاریایی ایین 
محصول شده است (۱۴). 

با توجه به مشکلات پیش رو در زمینه بازاریابی مرغ سبز و 
نداشتن حمایت‌های لازم مسئولان و اطلاعات کافی در این زمینه» 
کنشگران قادر به ربسک‌پذیری در زمینه بازاربابی مرغ سبز نمی‌باشند. 
در همین راستاء با توجه به اثرات منفی مقاومت آنتی‌بیوتیکی بر 
سلامت جامعه. نیازمند توجه و حمایت بیشتر دولت به بازاریابی مرغ 
سبز می‌باشد حمایتی که بتواند از هزینه‌های سنگین آتی تحمیل شده 
بر سلامت جامعه جلوگیری کند (4۱۵ و هم اینکه کنشگران در زمینه 
بازاریابی این محصول در مسیر درست گام بردارند. 

از آنجا که تاکنون مطالعات محدودی در زمینه بازاریابی سبز در 
کشور انجام شده است و در هیچ کدام به طور اختصاصی به نقش 
دولت و مولفه‌های تاثیرگذار آن پرداخته نشده است. در همین راستا 
در اين مطالعه تلاش شده است تا با بکارگیری فاکتورهای پیش‌بینی 
کننده حمایت دولت توسعه بازاریابی سبز مورد بررسی قرار گیرد. 
نتایج این پژوهش می‌تواند در برنامه‌ریزی جهت تشویق کنشگران و 
شناخت مولفه‌های حمایتی تاثیرگذار بر بازاریابی سبز از طرف دولت 
موّثر باشد. همچنین تاکید بر نتایج این تحقیق می‌تواند عملکرد 
اقتصادی کنشگران» عملکرد بازار کیفیت خدمات و در نتیجه 
سودآوری بلند مدت آن‌ها را تحت تاثیر قرار دهد (۱۲)؛ چرا که تولید 
مرغ سبز از لحاظ اقتصادی مقرون به صرفه و سودآوری بیشتری را 
برای مرغداران به همراه دارده همچنین باعث اشتغال‌زایی افراد توانمند 
و در نتیجه رشد اقتصادی جامعه را در بر خواهد داشت (۱۱). از طرف 
دیگر باعث بالا بردن مسئولیت اجتماعی شرکت‌ها و جامعه می‌شود 
که گامی مهم در راستای تحقق سلامت افراد و ارتقا فرهنگ استفاده 
از غذای سالم در جامعه است (۱۲). 

از جمله مطالعات علمی در زمینه بازاریابی سبز می‌توان به کوهن 
و همکاران (۵) اشاره نمود که در مطالعات خود گزارش دادند حمایت 
مالی دولت و استفاده از یارانه‌های دولتی باعث تولید بیشتر محصولات 
سبز می‌شود. بینگوان و همکاران (۳۶) در مطالعه خود عنوان می‌کند 
حمایت مالی» یارانه‌های دولتی و مشوق‌های مالیاتی» تخصیص 


اعتبارات و افزایش بودجه در زمینه اطلاع‌رسانی در ارتقا فناوری‌های 
سبز موثر می‌باشد. صندوقی و همکاران (۳۰) در تحقیق خود نشان داد 
عوامل فرهنگ‌سازی و تبلیغات» تقویت کانال‌های توزیع و فروش» 
حمایت‌های مالی و اعتباری» بازرسی و نظارت برنامه‌های آموزشی و 
ترویجی جهت اطلاع‌رسانی و تسهیلات گرفتن گواهی لوگو و 
برندسازی جهت صادرات به ترتیب اصلی‌ترین و مهم‌ترین 
پا ای تست زر شلات اراک سس ری اس 
نتایج پژوهش لیمینگ و یانکینگ (۲۰) نشان داد بکارگیری سیاست 
پارانه دولت» نه تنها باعث توسعه محصولات سبز می‌شود بلکه بار 
مالی را برای دولت کاهش می‌دهد. به عبارت دیگر با افزایش 
سرمایه گذاری بر روی محصولات سبز. اطلاع‌رسانی و آگاهی زیست 
محیطی و همچنین استفاده از تکنولوژی‌های سبز» ریسک 
سرمایهگذاری در بازار کمتر و در نتیجه باعث بهبود استفاده از 
یارانه‌های دولتی می‌شود. همچنین نتایج تحقیق طالبی و همکاران 
(۳۳) نشان داد حمایت‌های دولت بر روی رفتار بازاریابی سبز تاثیرگذار 
است و در میان حمایت‌های دولت» تسهیل صادرات و کنترل واردات 
بیشترین تأثیر را دارد. در ادامه گویه‌ها و ابعاد متغیرهای تحقیق با 
استفاده از پیشینه تحقیق استخراج گردید که در جدول ۱ جمع‌آوری 
شده است. در نتیجه هدف کلی از این مطالعه. تاثیر حمایت‌های دولتی 
در توسعه بازاریابی مرغ سبز است. اهداف اختصاصی این مطالعه نیز به 
شرح زیر می‌باشد: 

) شناسایی برخی از ویژگی‌های شخصی و حرفه‌ای کنشگران 
مرغ سبز؛ 
۲) بررسی تاثیر حمایت‌های مالی دولت بر توسعه بازاریابی مرغ 
سبز؛ 

۳) بررسی تاثیر تسهیل صادرات و کنترل واردات محصولات بر 
توسعه بازاریابی مرغ سبز؛ 

۴) بررسی تاثیر اطلاع‌رسانی بر توسعه بازاریابی مرغ سبز. 

بر این اساس فاکتور های پیش‌بینی کننده حمایت‌های دولتی و 
اثر آن‌ها بر توسعه بازاریابی مرغ سبز در قالب چارچوب مفهومی 
تحقیق در شکل ۱ آورده شده است. 
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6۳ 


مرغ سبز 
0 


مرغ سبز 
۵ 0۳۴ 


توسعه بازاریابی مرغ سبز 
آصمصصممآهبع عصتایآنمه طن 


تسهیل صادرات و کنترل واردات 
0مه صمتاه‌اناتهه] تتممد۲ اطلاع رسانی 


حمایت‌های مالی 


امتاجی )تمحز ۸۷۵۲۵۵۵5 


۱ 


کح کح کح کح کح 
د || ب || د || ند ۳ || مج | مج || ک< و 
۱۵0 


شکل ۱- چارچوب نظری تحقیق 
ات ۳۱۱۱۱ ۲۰۱۱۱۰۱ ۱ 


جدول ۱- گویه‌های متغیرهای پنهان تحقیق 
عصصعاز ۷2۵0|66 1/۵001 -1 12016 


منابع گویه‌ها ۹ 
0 ۱۹ عصم)[ 
(19,25) استفاده از دان طبیعی و ارگانیک 1 
کصتقتع عتصجعته 0صج لجعتهه ۶ مورآ 
تقویت سیستم ایمنی 2 
موه اتصتصصصا عطا معاطم‌ههتنه ۵ 3 
تولید محصول با ضریب تبدیل پایین ۰ »7 
60۴ 608۷۵۹100۵ 100۷ 2 از دامنا۲۵0ظ ۹ 1 
تولید محصول سالم با آلودگی محیطی کمتر 9 4 


جمتطلامج احاصمصصممصه ووماً ۳/6 عاعتال‌مم پرطهع۲۱ 
تولید محصول با رعایت صرفه جویی در انرژی 
000۵ ۹2۷108 ۳۱۱۵۲۵۲ 
ایجاد روابط با خریداران مرغ سبز 
کتمصطماعتن ناو صممع ال مرتطوصمتاهاع1 ومام1۵۷ 


6 )19,13( 


فیم 
مرع 
سبز 
0 


طالبی و همکاران, تا ثیر حمایت‌های دولتی در توسعه بازاریابی مرغ سبز ۲۴۹ 


رای وه ۱3۰۰۱ 
نزدیکی قیمت محصول به سایر مرغ‌های سبز 
لامج فرع تقطان قه مصصقهه عطق مد )عمج مصا ۵۶ ممذرهز ظ1 
ارائه محصول خوب در برابر مبلغ پرداختی 
6 ۲۵280082016 2 26 0۲0۵01۲0۲ 2000 2 0۶۶۵ 
تمرکز بر فروش بلند مدت 
5 1088۵-۵۲۱ ۵۶ فتاع۳0 
(25,6) استفاده از برچسب‌های محیط زیستی 
(۳60120615) 120016 21]صمصصمتزبجم موز 
ارائه تصویر دوست‌دار محیط زیست 
فص «اصمت مع6 م2 ۲۵0۷106 
استفاده از محرک‌های تشویقی 
٩00121 5‏ مه وااحصتای 7۵ تاجمعص1 ۶ مورآ 
ترویج سبک زندگی سبز از طریق تبلیغات 
م20۷۵ مامتها مایواععنا ممعتع 2 مامصمترظ 
استفاده از ابزارهای تبلیغاتی درون فروشگاهی 
5 عتا22/1 1۳-50016 و[] 
(31) بسته‌بندی سازگار با محیط زیست 
عصنعیف 2 زالطه0-11ع۳ 
تمرکز بیشتر بر بازار بین‌المللی 
اتف تقصمناحصع ما مطا چم فتاعو۳۲ 
استفاده از ناوگان حمل و نقل جدید با آلایندگی کمتر برای محیط زیست 
احمصصممت زج عط عم ممتناهم وعع1 ۳/16 صمناهاتممعصقط ۵ ۵۶ مورآ 
سوخت‌های سبز يا سوخت‌های جایگزین 
واه همین 
,21,5,33,36,20) وام‌های بانکی و تامین نقدینگی مورد نیاز 
(22,17,3,26 5ص علصحظ 
تخفیف‌ها و معافیت‌های مالیاتی برای تولیدکنندگان چنین محصولاتی 
۵ 0۲ عطمتام‌صم)رم 22 ]1 
تخصیص نرخ یارانه برای کاهش قیمت سبز در جهت تشویق مصرف کنندگان به خرید این محصولات 
6 0 ۲0 وتممصاقص60 مههتتا0ععه ما 01۳168 طمع۲ع ۲۵066 ما 6م141دهاناه عصتادهماآخر 
دی اایری ۱ 
تخصیص نرخ یارانه برای تولید این محصولات 
0 001۳( ععترع 6ظ) 10۶ م1 توماناه عصتاه»م۱اخ 
حمایت دولت از تحقیقات و توسعه در زمينة بازاریابی مرغ سبز 
جهمتع 0۲ 11610 مط ا اهمجمماعع0 0ص م‌مموع۲ عم )ز0ممرمنای آهاصمممته0۵۲) 
عصلاینه 
(27,3,30,33) وضع استانداردهای بین‌المللی صادراتی برای مقابله با ناپایداری فعالیت‌های اقتصادی 
متصصمجممی ۵ اتازماهامص مط طز هع0 ما علعصهاه ارمموره آمطمتاجصماما طاوتاطاهاو۴ 
200 
حمایت دولت و قوانین آن از تولید محصول 
گام تنامض صممتع تم آتممرجرتای لماصمصمته0۵۲) 
مالیا و عوارض گمرکی کمتر جهت صادرات 
۸ 0۶ وعتانال فصطمافتن 200 عمیه] وم[ 
ارائه مشوق‌های صادراتی از طرف سازمان توسعه تجارت برای صادرکنندگان 
00 10۲ 0۳22120 ومتامصه۳:0 1۳20 عط پرها وع۲تاصععصا آتمجرم ۲۲۵۷106 
تقویت برندسازی این محصولات و ثبت بین‌المللی برند در جهت تسهیل صادرات 
۹ 120111]2/6 ما قامنالم۲م وععط ۵۶ ع‌صنل‌صهتها عطا ممطاع‌ههتاه 
35,20,33,,3) ایجاد بستر لازم برای اطلاع‌رسانی و فرهنگ‌سازی برای تولید محصول 


(0,3,26 5 هنن 10۲ اقا د عناهعن 


اطلاع‌رسانی از این تولیدات از طریق رسانه‌های موثر و با نفوذ مانند تلویزیون 
ممتزع۱ه) وج طمناه متمص و7 تا0ع11ه عمط فممتامنلمتم مفقطا غتامماه مصرمم] 


تبلیغ مرغ سبز 
0 ۳ 


اصرصصز صرح ممتامتاتم12 ۲۵۵۲۲ 
6031۲01 


(5 


۲10۸۵2۵0121 0۵0 


توزیع مرغ سبز حمایت مالی 
6 6 


تسهیل صادرات کنترل واردات 


اطلاع رسانی 
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28 


20 
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24 
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آموزش مرغداران علاقه‌مند و متخصص 32 
تمصع وطلنامم ٩۵۵۵1211260‏ 20 0ماععتماصا عصنطته] ]1 
ارائة اطلاعات و مشاوره به تولیدکنندگان 33 
5 10 207166 200 طمتامصمصا مصتلز ۲۱۵۲ 
برگزاری جشنواره‌هاء نمایشگاه‌های فصلی و دائمی» همایش‌ها جهت افزايش آگاهی 34 
6 ۵ 6۵9۵۲۵86۵9 رعممتازماته )صمصهصصمم 0صه لهممععمو روله۷ تاوع] عص۲]0۱8 
5 2( 


مواد و روش‌ها 
این مطالعه از لحاظ هدف کاربردی و به شیوه کمی انجام شده 


مرغ سبز اطلاعات و فعالیت دارند. که این افراد با توجه به جدول ۲ 
دسته‌بندی شدند و به عنوان کنشگران در این تحقیق شناخته 


شوند. 
یت روش یل کیرد تفه ور ابش اه شیتگی اس وا ِِ« 


طور کلی جامعه آماری این تحقیق کلیه کسانی که در زمینه بازاریابی 


جدول ۲- جامعه آماری تحقیق: کنشگران 
۵ :6108 همه آیزاوناه)5 -2 12۳016 
وظیفه 


191 
تولید کنندگانی که سازمان دامپزشکی کشور تولیدات مرغ سبز آنها را در طول دوره پرورش, سه بار آزمایش می‌کند و اگر در هر 
سه نوبت دارو در بدن مرغ وجود نداشته باشد» مجوز عرضه به عنوان مرغ سبز را از سازمان دامپزشکی دریافت می‌کنند. 
عصا تست معصتا معط عاعنالمم بناج صمعرع فادها طمل6ه2تصهوه ۷۵۲۵2 ۱۲۵۵96 قنرعمنا0 ۳۳۵ 


2 ۷۵ 6۷() ,وعصتا معط 2 ولمج تراهم مط مد مصتمتل‌مصط مط ور عمط ک هصرع ر‌متتمم عصتلمعزه 
1 ۷۵۱۲۵۲۱۵۲ 6 مم تمتالناوم همع قه «آمرمرتاد م6 6886ع11 


این تولیدکنندگان فرم‌های اداری تولید را تکمیل نموده‌اند و در حال گذراندن مراحل بازدید مرغداری متقاضی. همراه کارشناس 
اداره نظارت وکارشناس شهرستان و اعلام نظر برای صدور پروانه تولید مرغ سبز می‌باشند. 
عمط عصتمع میج مه ممتامل00ن ۵۴ فصرم] ع)امتعتصتصعه معط 0عامآم‌صمی 276 فرمم‌تل0۲0 696[ 
۰ 00۱ مومع 0۶ 0و9و1 مط) 240 نموه رها متاععمرفصا روناج ۵ دمعهاد معط 


وظیفه توزیع و انتقال و تبلیغ محصول را بر عهده دارند. 
0 ظ) عصتاممطمم 240 رعصته‌]مصهه روصتا ماوت بو ماماتعممموع۲ مه «مط ]1 


وظیفه نظارت و آزمایشات طی دوره را در تولید مرغ سبز را بر عهده دارند. 
۰ او معمتع فعط عصتیسل عصتاوع) 240 عصعماتومصه تم ماماتفصمم‌وع۲ مه بط[ 


کنشگران مرغ سبز 
۱۰۲۵ 
تولیدکنندگان مرغ سبز 
ک0۵ 0 رتانا۵هز طهمت) 


تولید کنندگان در حال گذار به سمت 


تولید مرغ سبز 
۹ ۱۱0۱۲1۱8۵ مه ف01۷68 ۲۳۳۵ 
ممتامن۳00( رطتاوم قمع 


توزیع کنندگان و تبلیغ کنندگان مرغ سبز 
0ص ومادطاتتاعنل ناوج صفمت) 
۱۰۱9۱/۵۱۵ 
دامپزشکان و مهندسین فارم 
مرغداری‌های مرغ سبز 
صه 0صه وصهتهطتهاه ۱۷ 
05 


بیشتر مرغداری‌های ایران بدلیل نداشتن امکانات کافی برای 
تولید مرغ سبزء مبادرت به تولید این نوع محصول نمی‌نمایند و تولید 
این محصول بیشتر تحت نظارت شرکت‌های خصوصی می‌باشد که 
هم زمان وظیفه تولید. نظارت و بازارایابی آن را بر عهده دارند (۲). 
بنابراین آمار رسمی در مورد میزان تولید مرغ سبز و افرادی که در اين 
مورد مشغول می‌باشند در دسترس نمی‌باشد. اما براساس اطلاعات 
غیررسمی از متخصصان و بخش نظارت سازمان دامپزشکی کشور سه 
شرکت "ستاره پردیس شمال"» "الماس سبز خزر" و "سپید ماکیان" 
سه شرکتی هستند که به صورت مجموعه و همزمان وظیفه تولید 
توزیع» تبلیغ و قیمت‌گذاری مرغ سبز را انجام می‌دهند و با این 
کنشگران (جدول ۲) قرارداد دارند. این سه شرکت در استان گیلان 


قرار درند که توزیع مرغ سبز با برندهای "چیک چیک" "مرغ سبز" 
و "سمین" را به استان‌های دیگر نیز بر عهده دارند. در نتیجه جامعه 
ماری این تحقیق ۲۵۰ تفر از کنشگران مرخ سبز می‌باشنند که شامل 
تولیدکنندگان» توزیح‌کنندگان» تبليخ‌کنندگان, دامپزشکان و 
تولیدکنندگان در حال گذار به سمت تولید مرغ سبز این سه شرکت 
می‌باشند و بر مبنای فرمول کوکران, حجم نمونه ۱۵۰ نفر برآورد شد. 
کنشگران با مراجعه به این شرکت‌ها و تعاونی‌های مرغداران مورد 
بررسی قرار گرفتند و به دلیل محدود بودن حجم جامعه از شیوه‌ی 
سرشماری برای نمونه‌گیری در این تحقیق استفاده شد. در نهایت ۸ 
پرسشنامه تکمیل و برای مطالعه مورد بررسی قرار گرفت. ابزار اصلی 
مورد استفاده برای جمع‌آوری اطلاعات» پرسشنامه است که به صورت 


طالبی و همکاران, تا ثیر حمایت‌های دولتی در توسعه بازاریابی مرغ سبز ۲۵۱ 


طیف لیکرت طراحی گردید. برای سنجش میزان اعتبار پرسشنامه 
علاوه بر نظرخواهی از متخصصین» صاحب نظران, کارشناسان مجرب 
حوزه بازاریابی سبز از نظرات اساتید ترویج وآموزش کشاورزی نیز 
استفاده گردیده است. همچنین جهت بررسی آزمون پایایی پرسشنامه. 
آزمون مقدماتی به عمل آمد و ضریب تتای ترتیبی و ضریب آلفای 
کرونباخ برای آن به کار گرفته شد. مقدار این ضریب‌ها برای ابعاد 
مختلف پرسشنامه ٩۳۴‏ به دست آمد که مناسب بودن آیتم‌های 
پرسشنامه را تایید می‌کند. در این مطالعه دو نوع متغیر وجود دارد: ۱) 
توسعه بازاریابی مرغ سبز (۷)» به عنوان متغیر وابسته نهایی که با 
شاخص‌های محصول سبزء قیمت سبزء تبلیغ سبز و توزیع سبز با ۱٩‏ 
گویه اندازه‌گیری شد. ۲) متغیرهای مستقل در این تحقیق شامل 
حمایت‌های مالی دولت. تسهیل صادرات و کنترل واردات و 
اطلاع‌رسانی است که از روش تحلیل عاملی تأییدی با استفاده از 
نرمافزار و ۸۱۷605۶ مورد تایید قرار گرفتند (شکل ۱). برای تجزیه 
و تحلیل داده‌ها از آمار توصیفی و با استفاده از نرم‌افزار م ۹۳55۷2 
انجام شد. برلی سنجش فرضیات تحقیق و بررسی روابط علّی بین 
متفیرها از مدل معادلات ساختاری (۷)9۳51۷ یا تحلیل چند متفیری با 
متغیرهای پنهان استفاده شد. تجزیه و تحلیل چند متغیره به یک 
سری روش‌های تجزیه و تحلیل اطلاق می‌شود که ویژگی اصلی 
آن‌ها تجزیه و تحلیل همزمان متغیر مستقل و متفیر وابسته است و در 
آن تحلیل عاملی تاییدی و رگرسیون با هم به صورت ترکیبی به کار 
می‌رود. در 5۳۷1» مدل‌های معادله ساختاری به طور معمول ترکیبی 
از ۱- مدل‌های اندازه‌گیری و ۲- مدل‌های ساختاری می‌باشند. مدل 
اندازه‌گیری یک تحلیل عاملی تأییدی است و ساخت‌های تثوری از 
متغیرهای آشکار استخراج شده‌اند. به عبارت دیگر محقق تعریف 
می‌کند که کدام متغیرهای مشاهده شده اندازه گیرنده‌ی کدام 
متغیرهای پنهان هستند. در مدل‌های ساختاری» مشخص می‌شود که 
کدام متغیرهای مستقل دارای تأثیر بر کدام متغیرهای وابسته‌اند. 
بنابراین داده‌های گردآوری شده با استفاده از تحلیل ۹171۷1 در نرم‌افزار 

و ۸/05۷2 در قالب مدلی مبنی بر تأثیر حمایت‌های مالی دولت؛ 
تسهیل صادرات و کنترل واردات و اطلاعرسانی بر توسعه بازاریابی 
مرغ سبزء رسم و مورد تحلیل قرار گرفتند. 


نتایج 
ویژگی‌های فردی پاسخگویان 

نتایج نشان داد که از ۱۲۸ نفر پاسخ دهندگان» ۴ نفر (۳,۱/) زن 
پاسیخ دهندگان به ترتیسب ۴۰و ٩‏ سال بود. جدول ۲ خلاصه 


۷۵061112 ط10)هناوظ تاو -1 


نتایج آزمون معناداری 

به طور کلی در این تحقیق حمایت‌های دولتی در سه گروه اصلی 
حمایت‌های مالی دولت تسپیل صادرات و کنترل واردات و 
اطلاع‌رسانی جای گرفتند که با استفاده از مدل‌یابی معادلات ساختاری 
و تحلیل عاملی تأییدی مورد تایید قرار گرفتند و بعد از حصول 
اطمینان از دستیابی به شاخص‌های مطلوب در مدل, اقدام به تحلیل 
معناداری و کیفیت روابط بین اين متفیرها با متغیر وابسته (توسعه 
بازاریابی مرغ سبز) و تایید مدل تحقیق پرداخته شد (شکل ۲). 

همانطور که در جدول ۴ نشان داده شده است. معنی‌دار بودن 
ضرایب مسیرهای فرض شده در مدل مفهومی پژوهش به شکل ذیل 
مورد بررسی قرار گرفت (جدول ۴): 

بر طبق نتایج حاصل از جدول ۰۴ ۳-۷216 برای مسیر مربوط به 
حمایت‌های مالی و توسعه بازاریابی مرغ سبز کوچکتر از ۰,۰۰۱ 
می‌باشد» بدین ترتیب فرض اول تأیید می‌گردد و به معنای تأثیر مثبت 
و معنادار حمایت‌های مالی دولت در توسعه بازاریابی مرغ سبز می‌باشد. 
شکل ۲ ضرایب رگرسیونی استاندارد شده مربوط به مسیر متفیرهای 
" حمایت‌های مالی" و " توسعه بازاریابی مرغ سبز" را نشان می‌دهد. 

بر طبق نتایج حاصل از جدول ۴ مقدار ۳-۷16 برای مسیر 
مربوط به تسهیل صادرات و کنترل واردات و توسعه بازاریابی مرغ سبز 
کوچکتر از ۰,۰۰۱ می‌باشد. بدین ترتیب فرض اول تأیید می‌گردد و به 
معنای تأثیر مثبت و معنادار تسهیل صادرات و کنترل واردات در 
توسعه بازاریابی مرغ سبز می‌باشد. شکل ۲ ضرایب رگرسیونی 
استاندارد شده مربوط به مسیر متغیرهای" تسهیل صادرات و کنترل 
واردات" را نشان می‌دهد. 

بر طبق نتایج حاصل از جدول ۰۴ ۳-۷216 برای مسیر مربوط به 
اطلاعرسانی و توسعه بازاریابی مرغ سبز کوچکتر از ۰۰۱,«می‌باشد» 
بدین ترتیب فرض اول تأیید می‌گردد و به معنای تأثیر مثبت و معنادار 
اطلاع‌رسانی دولت در توسعه بازاریابی مرغ سبز می‌باشد. شکل ۲ 
ضرایب رگرسیونی استاندارد شده مربوط به مسیر متفیرهای" 
اسالاغرتانی را شا خ رش هت 

طخ حول ۵ که ان هلاه کف ریت رفرشیوتی استانتاروشته 
می‌باشد متفیر حمایت‌های مالی با مقدار ۰,۷۵ بیشترین تأثیر را در 
توسعه بازاریابی مرغ سبز داشته است و بعد از آن متفیر تسهیل 
صادرات و کنترل واردات و اطلاع‌رسانی به ترتیب با مقدار ۰,۶۸ و 


۰,۵ در توسعه بازاریابی مرغ سبز نقش داشته‌اند. 


۲ شریه اقتصاد و توسعه کشاورزی, جلد ۰۳۵ شماره ۳. پاییز ۱۴۰۰ 


جدول ۳- برخی از ویژگی‌های توصیفی کنشکران 
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معناداری نسبت انحراف ضرایب غیر 
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توسعه بازاریابی سبز چپ حمایت‌های مالی 
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توسعه بازاریابی سبز و تسهیل صادرات و کنترل واردات 
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جدول ۵- برآورد ضرایب رگرسیونی استاندارد شده مسیرها 
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ضرایب ر گرسیونی استاندارد شده 
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مسیرها 
۱/۱ 
توسعه بازاریابی سب و حمایت‌های مالی 
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توسعه بازاریابی سبز تپیل صادرات و کنترل واردات 


م0000 عدتام 2 0 چ آمتاجم ]تممورصصا همه صمتاهانانهه؟ زمر 


0۳45 


مربع همبستگی چندگانه متغیر وابسته ( 4187 نسبت واربانس متغیر 
وابسته است که توسط متغیرهای مستقل تبیین شده است. با توجه به 
شکل 9۲ مقدار 1-۰۵۱ نشان دهنده این است که متغیرهای 
شعایت‌های مالی س ضا ات کشرز لو دا اطاامستای: 
قادر هستند حدود ۸۵۱ از واریانس توسعه بازاریابی مرغ سبز را تبیین 
کنند. این میزان بیانگر مطلوب بودن مدل نهایی تحقیق می‌باشد. از 
مدل معادلات ساختاری برای تأیید مدل تحقیق و رابطه کوواریانس 


توسعه بازاریابی 


حوب|طلاع رسانی 


احمصمماهع نامه نس وومممتوبخ 


متغیرهای مستقل استفاده شد. در ادامه شاخص‌های برازش مدل به 
قرارداشته و برازندگی مدل را تیید می‌کنند (جدول 4۶ این شاخص‌ها 
نشان می‌دهد که اين مدل, تقریبا مدل خوبی با داده‌های نمونه است. 
در نهایت مدل نهایی تأثیر حمایت‌های دولت بر توسعه بازاریبی سرغ 
سبز در شکل ۲ نشان داده شده است. 


طالبی و همکاران, تا ثیر حمایت‌های دولتی در توسعه بازاریابی مرغ سبز ۲۵۳ 


جدول ۶- شاخص‌های برازش مدل 
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تبلیغ مرغ سبز 


رون یم توسعه بازاریابی مرغ سبز 
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تسهیل صادرات و کنترل واردات 
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شکل ۲- مدل معادلات ساختاری برای ضرایب استاندارد برآورد نسده 
عاحمت‌الهی 42-0ه)ز 60ع)هصنایه ۲۵۲ [06مصه ممتاهنوه ات5 -2 ۲121۲۵ 


‌ ۳ 


5 
[هی 
> 
۸ 


۱ می‌باشد و مانع لطمه دیدن منابع طبیعی می‌گردد و موجبات استغال 


۲ افراد جامعه را بوجود می‌آورد این امر خود به نوعی موجبات رشد 
از انجایی که تولید محصولات سبز نوعی حمایت از منابع ملی 


۳۴ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۵ شماره ۳. پاییز ۱۴۰۰ 


اقتصادی جامعه را نهایتا در پی خواهد داشت. در ایران» به علت فقدان 
سیاست‌های دولتی مشسخص در برنامه‌ریزی برای محصولات 
کیک پیلک ای توید محضولات عون ار کیک وضو 
دارد. در نتیجه برای گذار به سمت تولید طیور ارگانیک» پرورش و 
بازاریابی مرغ سبز گامی اساسی در این راستا می‌باشد. بنابراین هدف 
از این مطالعه بررسی تاثیرات حمایت‌های دولت بر توسعه بازاریابی 
مرغ سبز است. انتظار می‌رود این عناصر بر توسعه بازاریابی سبز تأثیر 
می‌کزار تن تاج فر این مطالمه تعارز می‌دهه قیرهای خنایداهای 
مالی» تسهیل صادرات و کنترل واردات و اطلاع‌رسانی تاثیر مثبت و 
معناداری بر روی توسعه بازاریابی مرغ سبز داشته‌اند. 

با توجه به نتایج به دست آمده حمایت‌های مالی اثر مثبت و 
معناداری در توسعه بازاریابی مرغ سبز داشته است. این یافته‌ها با نتایج 
مافی و همکاران (۲۲)» کریمی و همکاران (۱۷)» باباجانی و همکاران 
(۳» پورجاوید و غنیان (۲۶) و پژوهشگران دیگر (۸ ۲۰ ۵ ۸۸ ۲۶ 
۱ ۲ ۷ و )۲٩‏ مطابقت دارد. از آنجا که در متغیر حمایت‌های 
ملی مور امه کی رامیت تفتدینگی موز و 
اولویت‌های بالاتری قرار دار لذا توصیه می‌گردد سازمان‌های دولتی 
و سیاستگذاران به پیش‌بینی سیاست‌های خاصی مانند موارد زیر 
بپردازند: 

- اعطا ی وام کم بهره. تخصیص اعتبارات در جهت توسعه 
زیرساخت‌های تولید ارگانیک؛ 

- بسترسازی و حمایت دولت برای جلب خریداران و 
سرمایه‌گذاران خارجی؛ ولی پیش از رسیدن به این نقطه چند نکته 
مهم است و نخستین آن برداشته شدن موانع پیش روی سرمایه‌گذاری 
است از جمله موضوعات مهمی که باید بستر آن در این زمینه مهیا 
شود تامین امنیت سرمایه گذاری و کنترل ریسک است. موضوع دیگر 
اجرای پنجره واحد و آنلاین کردن روند صدور مجوز و کاهش 
تشریفات اداری برای صدور مجوز سرمایه‌گذاری می‌باشد. علاوه بر آن 
فراهم شدن زمینه پوشش ریسک‌های ناشی از عوامل غیرتجاری نیز 
تسش و نها یگ اران و تکیت رات عامی اخابات (تف انس 
خود را در کشورهای دارای امنیت همه جانبه که ثبات در آن وجود 
دارد انجام دهند. بنابراین برنامه‌ریزی و توجه دولت به این موارد 
اعتماد سرمایه گذار و خریدار خارجی را افزايش داده که خود موجبات 
رونق بازاریابی مرغ سبز را به همراه دارد. 

- تخصیص اعتبارات هدفمند در جهت ساخت کشتارگاه‌های 
مدرن مطابق با استانداردهای اروپایی؛ 

- افزایش حمایت مالی دولت. در جهت بالا بردن توانایی 
کنشگران در تولیدارگنیک؛ به دلیل اين که فرآیند تلید مرغ سبز در 
ایران به عنوان صنعت نوپا شناخته می‌شود و همچین ضرورت گذار به 
سمت تولید مرغ ارگانیک» کنشگران توانایی مالی لازم جهت واردات 
نهاده‌های اگانیک (خوراک طیور مانند ذرت و سویای ارگانیک و غیر 


گردش و کمک به واردات نهاده‌های ارگانیک نماید. 

در ادامه متغیر تسهیل صادرات و کنترل واردات تأثیر مثبت و 
معناداری بر توسعه بازاریابی مرغ سبز دارد که با یافته‌های تحقیق 
همکاران (۳۰) و پژوهشگران دیگر ٩(‏ و ۲۳) همخوانی دارد. همچنین 
در متغیر تسهیلات صادرات و کنترل واردات» گویه‌های «حمایت 
دولت و قوانین دولت از تولید این محصول» در اولویت بالاتری قرار 
دارد. بنابراین توجیه کردن کنشگران به سودآوری بیشتر محصولات 
سبز و ارگانیک با توجه به افزايش مصرف این محصولات در 
سال‌های آینده و هدایت برنامه‌های تولید» قیمت‌گذاری تبلیغ و توزیع 
در چارچوب استانداردهای صادرات از طرف شرکت‌ها می تواند مثمر 
ثمر باشد. به گفته کارشناسان صنعت طیور: با وجود آن که صادرات 
محصولات و فرآورده‌های طیور مستلزم بازاربایی در بازارهای هدف و 
استراتژی مستمر و طولانی است. از این رو اتخاذ تدابیر افزايش تعرفه 
يا ممنوعیت صادرات به سبب حضور رقبا در بازارهای هدف و بی 
اعتمادی تجار بازارهای خارجی ضربه مهلکی بر صنعت وارد می‌کند. 
هر دلیلی از دست می‌دهیم» روی ریل اوردن صادرات به شدت مشکل 
است. لذا دولت باید ذخیره‌سازی را با هدف صادرات انحام دهد و اگر 
حاضر به واگذاری مسئولیت به تشکل‌ها نیست حداقل باید سیاست 
خود را با رویکرد صادرات و بازاریابی پیش ببرد (۱۶). در نتیجه با 
توجه به نیازهای اساسی صادرکنندگان کالا و رفع موانع آن‌ها بایستی 
تمهیدات لازم اندیشیده شود. در واقع سیاست‌هایی که می‌تواند به 
طور موّثر در رفع مشکلات صادرکنندگان مفید واقع شود عبارتند از: 

- کاهش عوارض صادرات این محصول برای تشویق کنشگران 
این صنعت به استمرار بازاریابی و صادرات مازاد تولید خود؛ چرا که 
ظرفیت تولید آن بیشتر از مصرف داخل کشور است. 

- انعقاد قراردادهای تجاری دو یا چند جانبه با کشورهای مقصد 

- حمایت از برندسازی این محصول و رفع موانع گمرکی داخلی و 
که به منظور تسهیل در صادرات مرغ سبز پیشنهاد می‌شوند؛ 

- افزایش تعداد رایزنی‌های اقتصادی و بازرگانی در 
کنسولگری‌های کشور در تسهیل مراودات طرفین نقش مهمی را ایفا 
می‌کند؛ 

- جایگزینی برنامه‌های بلند مدت صادرات به جای کوتاه مدت و 
تعهد بیشتر تولید کنندگان به معاهده در مقابل نوسانات قیمت هم در 
به حداقل رساندن مشکلات این حیطه اثر گذار است؛ 

- همچنین با اعتماد به بخش خصوصی برای صادرات به شکل 


طالبی و همکاران, تا ثیر حمایت‌های دولتی در توسعه بازاریابی مرغ سبز ‏ ۲۵۵ 


خوشه‌ای می‌توان بر مشکلات حوزه صادرات فایق آمد. 

همچنین اطلاعرسانی» اثر مثبت و معناداری در توسعه بازاریابی 
مرغ سبز دارد. نتیحه این تحقیق در راستای تحقیقات کریمی و 
همکاران (۱۷)» باباجانی و همکاران (۳) و پورجاوید و غنیان (۲۶) 
صتذرگی وهمکاران ای وتان دیکر ۵ 
۳ و ۵) می‌باشد. در متغیر اطلاع‌رسانی گویه‌های «اطلاع‌رسانی از 
این تولیدات از طریق رسانه‌های موثر و با نفوذ مانند تلویزیون» و 
«آموزش مرغداران علاقه‌مند و متخصص در اين زمینه جهت تولید 
محصول سبز» در اولویت بالاتری قرار دارند؛ بنابراین اقدامات زیر 
می‌تواند مفید واقع شود. اين اقدامات شامل: 

- نصب بنرهای آموزشی در سطح معابر؛ 

- اعتمادسازی و فرهنگسازی از طریق تبلیغات و رسانه. هم برای 
مصرف کننده و هم برای تولیدکنندگان؛ 

- تغییر اهداف برنامه‌های تبلیغاتی از اهداف کوتاه مدت (تحت 
تأثیر قرار دادن احساسات) به اهداف بلند مدت (اطلاع‌رسانی و 
آموزش)؛ 

مه اک اه رک اش روا رسابش ها 
همایش‌ها می‌تواند موجبات توسعه بازریابی سبز را تشکیل دهند؛ 

- همچنین در اين راستا برگزاری کارگاه‌های آموزشی و مشاوره 
برای مرغداران و تولیدکنندگانی که حاضر به تولید محصول سبز و 


منابع 


صادرات آن به خارج از کشور هستند اما از قوانین مربوط به آن 
اطلاعاتی ندارند. زمینه و بستر مناسبی را برای رونق تولید کشور در 
عرصه صنعت سبز فراهم می‌کند. 

بنابراین با توجه به برجسته کردن جنبه‌های مالی و تجاری 
کشاورزی ارگانیک و در کنار آن ترویج به عنوان یک نهاد مهم 
آموزشی با امکانات و فعالیت‌های خود در جهت آموزش و 
فرهنگ‌سازی و اجرای سیاست‌های انگیزشیء نقش مهمی در این 
زمینه می‌تواند داشته باشد. 

همچنین کشورهای حوزه خلیج فارس» خاورمیانه و روسیه همگی 
واردکننده گوشت مرغ هستند و ایران هم به جهت پتاسیل بالای 
تولیده مزیت رقابتی» کمتر بودن هزینه تولید. مانند نیروی کار ارزان» 
آب برق» گاز ارزان تر و... توان بدست آوردن این بازارهای خارجی را 
قارا باهت: اما هر ال خاش کشور خر کید این بزازهای ورن را 
که روزی متعلق به ایران بود با محصولات کم کیفیت تصاحب کرده 
و اتشترا ارت را حقط ی ند ۱۴ ایا از ان چا که 
مشکل عمده تولیدات مرغ در ایران بالا بودن رسوب انتی‌بیوتیک و 
عدم کیفیت لاشه می‌باشد؛ امید است با سوق دادن تولیدکنندگان به 
سمت تولید این گونه محصولات سبز و توجه به مشکلات کنشگران 
راه را برای رسیدن به خودکفایی و بی نیازی به صادرات نفت هموار 
سازد. 
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-*20 اوهنه رصق راتطاحه .ععمآنهمتنوه لقممتمهجصمی مه عتصمعته مه ففمتهممی تقصمقهم 2۳ 186 .صمتاعنوتم انوم 
* ۲۵0۲۱۵27 

۰ کم صتام یمه صمعتع ۵۶ طمتاهاصمصصعام‌ص1 عصتامع]1ه ورمام۳2 .2020 :1 مصملوییی‌آمقله مضه رل عصماته ۱۷۱۱۵116-۷ -35 
:1 0۵۵8۵0۵۵۵8۵ متم9۵۵10-۳۵۵08۵۵. . فاد 4ص ممتاه2نلهطامان . معممعمکممن ‏ متتاممتمگ تقصمتاقصمام] "19 مط 1 
000006۲ - 9۳ وطاماع) بقلل2 91۱0۷7 رهعناوه ] م۵601 .رمطمصمعظ مع01۵021-100۱/160) ما ما داتاتطمهمتمافته 

تاک مرمع رممتاهلناوه! لمامم‌مصممز۱ ۲ .2018 بطم ممتم‌مدنا صه بطم محمطه رک معمصوطلر ریت صدنارم۷1۴ -36 
0۰ :(۱0)4 1110۷تامصنه)وناگ ماع امتمص ۶۵ج مصتط حم ممصمبه تصمتهمصطا پدعمامصطهع مفمتع 4صه فصن 

صهتعم عصتلانتها مممع و فص فص امصم تقصتط ما وم تامتانص آماممصهمتص مصع مور ماقاا. ,2015 ۷۰ 2001 -37 
6۲٩۵600176. 066010 61: 1-۰‏ 061۵12211010 مصظ لهعلوماآ0عع مه طفناهعط 


نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی اصمصمماه ۵۲ 8صد نموم ماه تمه ۵ اموتمل 


جلد ۰۳۵ شماره ۳. پاییز ۴۰۰ ص. ۲۴۵-۲۵۸ ۳ 245-8 0۰ ,2021 ۲211 ,3 0۰ ,35 ,۷۵۱ 


م۷۵۵0 )۳۵۱ ما6 0 06اه آهممه6۵۲۵ ۵۲ ۲۳۵۵۵۲ 6 1 
۵۱00 1(۵۲۷ 


تج موطاوصا ۲۰ -ز0موه/دزد۱۲ نهنه0 :۷ - 12160 ۳۰ 
29-04-01 :16061۷60 
10-08-71 :66060 


تامهم 0ج کصمازممرصصا دمص مصا ۵۶ مهم و1 اتستاععک ۵۵0 بممتاهلنممج تهطاماع مطا عصتفهه‌مصد ۷۷ خصمتاع0 1۸0۳0۵ 
مج ناه ماعتلم جممع فطا ععمصصم .هم فاصمصصتهمل عصمصصم‌مام7ع0 هد 2001769560 مها فقظ فنص فاوععصمم 
مامح م۱ 2 ۵۵ هه آعممهناو آه)صمصصهه00۷) .وتنام جمعم و1 فعتازعمطانه فطع وطا 106۲60فمومع قهع‌ه ع2#7ظ هه 2۲000660 
موم مط) ۵۶ صالوعط ما 0 ۷۵۲ مط قعمنل منم نام مممتع قبط رصمصمماهمل مصتاامصظ تلنامم مممم ظ1 
مممتو ۵۶ 06۷۵10۵8۵۵۵ مطا عمله‌ممتالمد وتماعع] معا عطق مر ففتهبه مم 2860 بت۵هوناه لقاصمصصمه7هع 2۷۵ 010و 
0۵۵۵ 2004 1060176251۳2 طا مرمع فط) ۵۶ ما۲۵ ما ماقعتاوعه1۳۷7 و و1 رای فنص ۶م آهمع 0۷۵۲۵ مط رعصتایاته 
لام مممتم عصتمماهع0 ما مناد امومع ۵۶ مممهازهمصها مطا مه ۷۵ فه مصمتامنلمتم لامج مومع 
مناد آماممصصه 2۵۲ 0۴ )م1۳02 مطا مصتصصعاع ما و1 مفتاو فتطا ۵۶ عومجتتا0 ما رععمهعمط 1 قمصهتوم ممتامنالم۳م 
0۰ وه هه تاد وتطا که وعبتامعزه9اه م1 امممماه۷۲۵ع0 فصتاافمه ناوج مموتو 

04 0001۷ مومع 0 ومتامتهامه تقد همم0لووع]0۳0 20 لهطمعوج مطع ۵۶ مصمو عماتوع0 10 (1 

06۷۵100۵0 عصتام نموه لامج مزع م۵ 0۲ومتاد قامصفص کمممصتصه همع 0۶ ]عرص مط مصتص‌مامل 10 (2 

متفه لامج مومع وم امعم )0۲مرصصا مضه صمتاه]ناتمد؟ مره امتال‌متم گ۵ آمجمحصا فطل مصتحصعاعل 10 . (3 

0 

10۵ عم ط1)معتفحظ لامج معمع من فومورمتع2۳7 0۴ ]مهمرصصا مطا مصتصعاع 10" (4 

کل همه 0۲ 6000 مطا 0ص رجم‌بههوع ع۷تاهاتاممهتن چم 0عقجه رای 0متاممرج صم و وتط 1 :ع۱۷]۵)۵۵0 0ص2 واهزه)۱۷]2 
۲« فنص ما 12 مامصعه معط مه رماهمون ممم 0مصتماهاه فرصم مه ممتاهمصملما .0مصاممه ممتاهام۲زهه ور 60فا 
۶ 150100)100) مه مصمتامطمم رطتملج رهمتام‌نا0۳00 مظ) صر 70۱۷۵۵ض1 مومع 150 72۵ هانتمم؟ محتطهمن مفطا ۵ عفوط 
امه معط ۵۶ ممنیوععه ناو فتاعجوع 2 وه 4مامتاوه مه تاو م1 .و2001 قح ۵ 1۲۵161۲60 276 1 .ناوج معو 
معط طاز۳ وسماماصا صم ممصتقاهان م۷۵ ومتتممممتاومتان ماطمفی 128 «الفص رفومه ۶ه ممتقاندممم عط 0۴ ٩120‏ 
95 .86216 ]11661 2 25 060ع91ع0 ۵۵ 2 متممممتاومتن ۵ قه۳۷ ممتامع۵1۱ عاقل ۶۵۶ 0عفنا صمحصیاتافطاً متقصظ فط 1 ,20۵016 
(2 204 ماصامیه۷ ]060۵62000 مه )ممصصممامبع0 فعصتامانفهه حقانون مممرم (1 :فماماهتنه۷ ۵۴ ومونه 0 0مصنهجه لته 
6 .۷۵2۲1۵0168 )106۵۵060 مج وومممته7ج 20 امومع )0۲مورحظا صع ممتامانلامه؟ اتمه راتممصناد لصفم کمحنره 20۷ 
۲ 200 ]1766 لفط مه وماماهتنه۷ مه مممبامه فمتطفمم)۵۱2 مط عصترولنی ها 0متنافهع۵ ۷۸۵۲۵ وعوعطا۵0 ۱ 
)61160 )موه 2 ده )۱۵0۲و اهتمصفص کصمع0۵۷) (۳1 :وسملام؟ مه میم ولبه ونط ما وعومطاهمبوظ م1 .قامعللم 
مهمص1 اصه‌انصونه ۵ 2۷۵ آمتاممی )تممصصا مه مماهاامه امه (۲۱2 پاممممنملهبم0 عصتایاهمه ناوج جمعتو 
عصتامیاهصه نامهم ممعع صم )0ع1له )صهم‌لصونه 2 فقط فومممههج (رخظ مه )صمصصمملعع0 فصتایانممه تلنامم مععتو 
6 02۴ 02 7515مصه ه6ع0 ما طمدمعمصه تمتمصهع ه و1 (۷۲(ظ8) عصتام0مم ممتاماوه اناد اصمصصم‌ماع0۵ 
مامتها 065010100۷6 60فا ربیاو فنط] ,قرم0مصه آهتنهمناه صتطازه (قمامع؟ ز۵) وماماهتنه۷ تصماه۱ ۵ ماطاهتعوهان تعطاژم 
فصح 5920( ها هنومن معا فتورورلممج 9۳۱۷۲ هه وعتافتاهاه و۷تامتوع0 رعصتصتصه عاعه عصزو م۲۵1۱ ,9۳۱۷۲ 8هه 
۰ ,۹01107۷276 ۱۷۲0520 

4 20 ملمصصع] ۷۵۲۵ (3.160) 4 ,عامع0‌ممموع۳ 128 عمط ۶ )قط 760و ولناعع: م۲ خصمنععیه‌عزظ 20 فااناوع1۳ 
۷6۵۲5 9 24 40 ۷۷۵۲۵ فامم۵۵08ع1۲ فطا ۵۶ 00۵۵۵86 ۷۵۲ 2۷6۲۵26 200 وود 276۲2826 فص تعلقصظ ۷۵۲۵ (96.990) 
۵ 2۵10۱8 موه ۵۲ 1۵77۱۵02 "وعمامة م1 .062766 وتعاهاه2880 مه 24 35:20 مقتمامع فطا ۶ .۵0و۲۵ 
عصتاماته ممعع 0 16۷۵ معجتره2۷ تتمطا عقطا 0م2ع01ض1 اوعد ما ز(فه فص عه۷۲۵ 0۲ 6۵۳۲۵۵۲) ]وه ۵ 0۷ ۳26۵29۱۲60 
۵ )6۴۱60 )صم‌نصوله ۵ فقط )۲مومناو امتمصفص کصمصمرهبه0 (1 :عااناوعد فط مه عصتل؟0ععه .067246مظ ۳/28 1620۷716086 
۲ 1620ع 1و 2 2۷۵ ماتمموصها ممتااممممی مهم همه مصتاهالات۳۵2۵0 (2 رامممهمماعبع0 مصتایآنممظ حقلناوم مومع 
عصتایانمصه راهم جمعتع هه )معه اصهمزگنصوله ه دق فومممهسه رد3 مه , مهم ملعع0 عصتایمصظ تالنامم ممعتع هه 
۹ 

علنا 15 معط رعامتال010 متصهعه م) 1۵12060 ومتم‌ناوم اصمصصه۲بمع مللنمعمو ۵۲ 1201 معط من تال رصق ح تممتعتمومن 
0 00۴۵5106۲ 10امطو وتم‌لقمه متام هه وعلمصموه کصمصصه7هع روط ,ممتامنمم حقلناوم متصهع۳ه 10۲ لهتاجما20 
یبسامهط ممتامنلمج متصقعته 06۷۵100 هه فص عصتاهه‌ماله :مه مالم مطا قق طمناو ومته‌تاوم 
0 و0صظ 0مامعتها عصتلهءمااه زوماوع۲ 1 صعتع10۲ امفتاله ما ۲مومناو ‏ اقاصممهمع ممتل من مضه فصما01۳۵۵2۵ 
عط عققععص1 ما )ماه امومع عصلمههعصا مه زفل‌تمل‌مماه همم رها معفبامط تمطمتتهاه مق امتاافومم 
۰ 0122016 0۲00066 0 261015 0۶ 2011107 


مج صمتقمما اه‌هد رمتصطمجمعط ۵ مممانهموز رر0ووع]۳۳۵ ماهژهمووظ 220 تصملناو ماقتالع0 ۳۳۵,۲۲۰ -3 220 2 و1 
۰ ,1۲۳21 رصهتطه ] ,۱۲۵۲۷۵۵10 ۸220 متصصقلوا رحعصهرظ طمهعومع 24 مممملهگ مصمتاهعت ۲0 

(012.26.1 ۲و۵ تنمهرن ۱۷۲۰ :تم میمصت طمصدمتزمن -۶) 

10]: 0/۳۸۱۲ ۰ 2 


۸ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۵ شماره ۳. پاییز ۱۴۰۰ 


همه عمجم :مره« 10110 معط ام قمتتممون ۵ فصصماماميم مطا عم امه مد و007ع11ه وه صه هط فعتم‌نا0ظ 
ص12 هم فاتممرحظا من فتتها ۲۵0 ما ففتاصامی ممتامصتافع مصه طا ‏ فاصمجصممتيه مه ل2عماهاتلنظ ۵0 
م4 و12۳ 0۲ج صممتله 0صه2 611600۷۵ طمباممطا تاتصهای عصتزم هه پامتلمج فنص ۵ مصتل‌صهها مطا عصتاتمممناه 
فصمااً ما ,ماممتته۷ وقمممهسه مط ما ,لامج ممعمع ۵ ۵۳0۵0۲۲ مط مقالاامع1 ما ۵۲0۵۵9۵0 فمماصه‌تهتاع ت0هرم 
۱0۹ عطا م۵ "فمصصرنه نام 260ه0ووو ۵ معصتصتهم 20 عم عتامعاه نامه ممتلمممم1 
0 نموم طامها عم زباگهونا ۵ صقع هتهمج 4ص مصفتاه20۲ طمنمعط تایه مصه )فنتا مصتلانداط ‏ ,عمط [ 
معط 0 16240 هه وعمهمعممن 4ص رفممتتمنه وله تافع عصتلامط روقمممتهه مفجععمصا ما راافص00100خ .قممنا0م۳م 
0 


۲ 01۲66۴ ,ع188)م 2۲ جع راعممصنای آماصمطه00۵۷ :1۵۲۱۷۵۲۵۹ 


